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Lasagne, snack e mortadelle
arrtvail cibo doc per’Islam

Lagastronomiaitalianadiventa “halal” e sharcaal supermarket

Prodotti halal
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& che possono passare

attraverso i pori della pelle,

guindi anche farmaci e cosretici

PAOLA COPPOLA

ROMA — Lasagne, tortelloni e i
dolci della tradizione. Bresaole,
mortadelle di bovino, arrosti di
tacchino. Legumi e riso, snack.
“Made in ltaly” e cibi islamica-
mentecorretti. lIsettorealimenta-
re fa daapripista periprodotti ha-
lal, cio2“leciti”,destinatiaimusul-
mani, per diffonderli all'estero e
nei supermercati. E, in futuro, co-
smetici e farmaci. Anche I'Ttalia si
muoveperconquistareunruoloin
unmercatodab4 miliardiin Euro-
pa,checrescedel 15%]1'anno. Cre-
scono le aziende che sposano i
principi dei prodotti halal per ve-
nireincontroalleesigenzedipiudi
unmilioneemezzodiconsumato-
ri che vivono in Italia. Con il mar-

Via libera del
gOoVerno pey
promuovere le
nostre ecccllenze
alizmentasd

chio “Halalltalia” destinato a pro-
muovere le nostre eccellenze, che
ha ricevuto I'imprimatur del go-
verno, da qualche mese I'Offelle-
riaTacchinardiproducelaTortadi
Lodi come la Tortionata Tacchi-
nardi, a base di mandorle dolci e
burro fresco. «Le nostre produzio-
ni storiche che riflettono genui-
nita e semplicita di ingredienti,
con le tecniche pili avanzate di
confezionamento “naturale”, ri-

spondono a quei requisiti di pu-
rezzacarialmondoislamico»,rac-
contaTizianaPolimeno,ad dell’a-
zienda. «Abbiamo concluso ven-
dite anche in paesi non di matrice
islamica, circa il 7% del fatturato.
Nel prossimo quinquennio sara
un terzo del totale». L'antica pa-
sticceria vende anche snack halal,
eprestolosarannoancheisuoibi-
scotti.

La certificazione & una strada
per arrivare ai mercati asiatici sui
quali il made in Italy ha appeal.

«C’¢ interesse per lasagne e sughi
pronti e richieste da aziende che
lavorano acqua e latte: il marchio
daunplusvaloreal prodottointer-
mini di qualita», dice Hamid Di-
stefano, membro fondatoredi Ha-
lal Ttalia, I'ente di certificazione
islamico italiano, dipartimento
della CO.RE.IS, che ha depositato
il marchio. Uno di quelli che pos-
sono certificare che un prodotto &
“lecito”. Marchio storico & quello
della Grande Moschea di Roma,
orientato all'export di carni, e
quellodellamoscheadiSegratein-

dirizzato verso ladistribuzionein-
terna. «Bene che si sviluppi il mar-

chio italiano halal e che vada nel
mondo, ma vigiliamo sugli aspetti
religiosi dellamacellazione edella
produzione per evitare una stru-
mentalizzazione commerciale»,
chiarisce Gianpiero Vincenzo, de-
legato della Grande moschea di
Roma per la certificazione halal.

Il 20% della produzione halal
annua edestinato all'Italia, il resto
alle esportazioni: salumi, bresao-
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le,salsicce, ehambmgercheAnto
nio Fernando Salis esporta in
Francia, Germania e Emirati. L'a-
zienda sarda “La Genuina”, di cui
€ amministratore, produce 30
quintali a settimana con un fattu-
rato previsto per il 2010 di 1,5 mi-
lioni di euro. «In Sardegna esiste
ancora il pastorismo nomade, la
lavorazione pud essere fattanelri-
spetto dei precetti islamici», dice
Salis. Pervenireincontro ai consu-
matorineigrandie neipiccolicen-
tri del Paese oggi esistono cento
macelli halal. Anche la grande di-
stribuzione si @ mossa inauguran-
do gli “halal corner”. Come Iper-
coopTirrenoaLivornoeRomaCa-
silino. «Vuole essere un segnale»,
dice Paolo Bertini, responsabile
relazioni esterne. E il bilancio do-
poalcunimesidivitadestasorpre-
se: «Pill che salumi e affettati si
vende la carne, pilt deibocconcini
per il cous cous vanno fettine e
hamburger:undatocheciimpone
unariflessione sullo stile divitaei
gusti dei consumatori musulma-
nib».
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I potenziali consumatori
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I numeri in [talia E! |
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oot di quelli autorizzati
osservanza
islamica ffonte: Coldirett)

La grande distribuzione
comincia a dotarsi di corner halal:

all'inizio dell'anno sono stali inaugurati quelli di;

# Unicoop Tirreno
a Livorno
e Roma

I marchi

odotti halal.

Esistono diversi marchi di certificazione dei pr:
Tra questi:
marchio v marchio
della
Crande Halal
moschea Italia
di Roma
Opera da 15 anni Indirizzato verso  Marchio della Co.Re.ls.
ed e piu orientato il mercato italiana. Punta a

all'export di carni del nord Italia  valorizzare il made in ltaly

Un musulmano

non puo nutrirsi di:
Animali morti che non siano
stati macellati ritualmente

Animali che non siano
stati sacrificati a Dio

Alcol e di sostanze
da esso derivate

Il bacino di
potenziali consumatori

in Europa

Il bacino di
potenziali consumatori

nel mondo




